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Важливим чинником забезпечення економічного зростання є перехід до 

інвестиційно-інноваційного розвитку підприємств [1–3], передусім, завдяки 
впровадженню заходів з реалізації потенціалу технічного та технологічного 
розвитку компаній [4–8]. Це сприятиме як підвищенню їх стійкості та 
конкурентоспроможності [9–11], так і зростанню ефективності використання 
наявних у них ресурсів [12–15]. Проте досягнення цих цілей неможливе без 
попереднього розроблення обґрунтованих стратегій економічного розвитку  
[16–18], спрямованих, зокрема, на зростання ринкової вартості фірм [19–21] та 
нарощування їх економічного потенціалу [22, 23], що вимагає врахування 
чинників, які впливають на зазначені властивості підприємств [24, 25].  

Одним з таких чинників є інноваційність економічного розвитку 
компаній, під якою варто розуміти певну властивість такого розвитку, яка 
відображає здатність підприємств повністю або частково забезпечувати його 
завдяки розробленню та (або) впровадженню інновацій у господарську 
діяльність.  

Певний інтерес становить питання оцінювання впливу інноваційності 
економічного розвитку підприємств на рівень їхнього інноваційного розвитку, 
який, своєю чергою, може бути оцінений відношенням приросту величини 
відповідного абсолютного результуючого показника економічного розвитку 
фірми у звітному періоді порівняно із базовим внаслідок провадження нею 
інноваційної діяльності до значення цього показника у базовому періоді. При 
цьому зазначений рівень у кінцевому рахунку залежить від таких факторів, як: 
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1) рівень економічного зростання компанії у звітному періоді порівняно із 
базовим за певним фінансово-економічним результатом діяльності (Р): 
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де: О1, О0 – величини даного виду фінансово економічного результату 
діяльності підприємства відповідно у звітному та базовому періодах; 
 

2) частка стійкого незворотного приросту даного фінансово-
економічного результату господарської діяльності підприємства у звітному 
періоді порівняно із базовим у загальній величині такого приросту (Ч1): 
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де: ΔОс – величина стійкого незворотного приросту даного результату 
діяльності підприємства у звітному періоді порівняно із базовим; 
 

3) частка стійкого незворотного приросту даного фінансово-
економічного результату діяльності підприємства у звітному періоді 
порівняно із базовим за рахунок його економічного розвитку у загальній 
величині такого приросту (Ч2): 
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де: ΔОр – величина стійкого незворотного приросту даного фінансово-
економічного результату господарської діяльності підприємства у звітному 
періоді порівняно із базовим за рахунок його економічного розвитку; 
 

4) рівень інноваційності економічного розвитку підприємства (Рі): 
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де: ΔОір – величина стійкого незворотного приросту даного  
фінансово-економічного результату господарської діяльності підприємства у 
звітному періоді порівняно із базовим за рахунок його інноваційного  
розвитку. 
 

За таких умов можливо побудувати наступну мультиплікативну модель 
відносного рівня інноваційного розвитку підприємства: 
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де: Рір – рівень інноваційного розвитку підприємства, частки одиниці. 
 
Базуючись на моделі (5), можливо оцінити вплив відповідних чинників на 

зміну рівня інноваційного розвитку підприємств за звітний проміжок часу 
порівняно із базовим часовим проміжком. 
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